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高
射
幸
機
（
ミ
ド
ル
＋
Ｌ
Ｔ
）
を
嗜
好
す

る
プ
レ
イ
ヤ
ー
の
創
出
量
は
、
前
年
の
同
時

期
よ
り
も
約
10
ポ
イ
ン
ト
増
加
し
て
お
り
、

数
値
に
し
て
69
％
の
割
合
を
占
め
て
い
る
。

例
え
ば
１
０
０
０
人
の
「
４
円
パ
チ
ン
コ
」

遊
技
者
が
い
た
場
合
、
６
９
０
人
が
高
射
幸

機
を
嗜
好
す
る
プ
レ
イ
ヤ
ー
と
な
る
た
め
、

い
か
に
こ
の
数
値
が
驚
異
的
な
も
の
か
が
わ

か
る
。
こ
れ
は
「
コ
ロ
ナ
シ
ョ
ッ
ク
」
以
降

ピ
ー
ク
の
割
合
と
な
っ
て
お
り
、
パ
チ
ン
コ

市
場
は
「
高
射
幸
」
と
い
う
ワ
ー
ド
に
偏
っ

た
構
造
と
な
っ
て
い
る
。
言
い
方
を
変
え
れ

ば
〝
歪
ん
だ
構
造
〞、
そ
ん
な
風
に
言
え
る

か
も
し
れ
な
い
。

　

過
去
、
パ
チ
ン
コ
市
場
が
活
気
づ
い
て
い

た
時
代
は
、「
ラ
イ
ト
な
遊
び
を
好
む
層
」
も

上
手
く
取
り
込
め
て
い
た
。
し
か
し
、
最
近

で
は
そ
の
よ
う
な
層
に
対
す
る
ア
プ
ロ
ー
チ

は
あ
ま
り
見
ら
れ
な
い
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

セ
オ
リ
ー
に
基
づ
け
ば
、
ボ
リ
ュ
ー
ム
ゾ
ー

ン
で
あ
る
69
％
の
プ
レ
イ
ヤ
ー
を
タ
ー
ゲ

テ
ィ
ン
グ
す
る
こ
と
は「
遊
技
機
メ
ー
カ
ー
」、

お
よ
び
「
ホ
ー
ル
」、
そ
れ
ぞ
れ
の
立
場
に
お

い
て
至
極
当
然
な
こ
と
だ
と
言
え
る
が
、「
業

界
の
未
来
」
と
い
っ
た
大
き
な
枠
組
み
で
捉

え
る
と
問
題
視
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
大
き

な
課
題
と
し
て
考
え
ら
れ
そ
う
だ
。

　

そ
の
意
味
で
は
、「
Ｌ
Ｔ
機
」や「
ス
マ
パ
チ
」

と
い
っ
た
射
幸
性
に
比
重
を
置
い
た
機
種
ば

か
り
で
は
な
く
、「
ラ
イ
ト
に
遊
べ
る
遊
技

機
」
の
提
案
も
フ
ァ
ン
増
加
や
回
復
と
い
っ

た
ワ
ー
ド
に
従
う
の
で
あ
れ
ば
、
避
け
て
は

通
れ
な
い
の
で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。
実
際
、

「
客
単
価
」
と
「
来
店
単
価
」
の
デ
ー
タ
を

分
析
す
る
と
、
年
々
、
１
来
店
あ
た
り
で
使

用
す
る
金
額
（
来
店
単
価
）
は
上
昇
し
て
い

る
（
図
１
参
照
）。
こ
の
よ
う
な
事
象
は
、

昨
今
の
遊
技
機
の
ハ
イ
ス
ペ
ッ
ク
化
の
煽
り

を
受
け
た
も
の
で
、
パ
チ
ン
コ
で
遊
ぶ
に
は

お
金
が
か
か
り
ハ
ー
ド
ル
が
高
く
な
っ
て
い

る
事
を
表
し
て
い
る
。

　

そ
の
一
方
で
、
プ
レ
イ
ヤ
ー
が
１
ヵ
月
あ

た
り
に
使
用
す
る
金
額
（
客
単
価
）
は
、
こ

こ
数
年
間
、
ほ
と
ん
ど
変
わ
っ
て
い
な
い
。

最
近
よ
く
、「
高
単
価
機
」
や
「
高
単
価
客
」

と
い
っ
た
ワ
ー
ド
を
よ
く
耳
に
す
る
が
「
高

単
価
客
」、
す
な
わ
ち
「
財
布
の
紐
が
分
厚

い
客
」
と
し
て
混
同
さ
せ
て
し
ま
う
の
に
は

ら
く
こ
の
調
子
で
い
け
ば
さ
ら
に
来
店
頻
度

は
低
下
す
る
と
予
測
さ
れ
る
た
め
、
来
店
頻

度
が
下
が
る
こ
と
を
前
提
に
施
策
を
走
ら
さ

な
け
れ
ば
な
ら
な
い
だ
ろ
う
。

　

さ
ら
に
裏
付
け
と
し
て
、「
Ｌ
Ｔ
機
」
や
「
ｅ

機
」
を
遊
技
す
る
プ
レ
イ
ヤ
ー
の
遊
び
か
た

を
分
析
す
る
と
短
時
間
で
遊
技
を
や
め
る
プ

レ
イ
ヤ
ー
の
割
合
（
15
分
以
内
遊
技
者
割
合
）

が
高
く
な
っ
て
い
る
（
図
２
参
照
）。
こ
れ

は
「
ミ
ド
ル
機
」
が
主
流
の
時
代
に
は
見
受

け
ら
れ
な
か
っ
た
傾
向
で
あ
り
、
遊
び
に
く

さ
が
増
幅
し
て
い
る
証
拠
で
あ
る
と
読
み
取

れ
る
。
よ
う
や
く
、「
４
円
パ
チ
ン
コ
」
の

業
績
も
上
向
い
て
き
た
と
こ
ろ
で
は
あ
る

が
、
業
界
の
発
展
を
目
指
し
て
ゆ
く
上
で
は

「
来
店
頻
度
」
や
「
滞
在
時
間
」
が
低
下
し

て
い
る
状
態
に
は
警
鐘
を
鳴
ら
し
て
お
き
た

い
。

来店頻度が上がらない理由
～客単価と来店単価の関係性～
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図1:「客単価」と「来店単価」の関係性
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注
意
が
必
要
だ
。
つ

ま
り
、
高
射
幸
機
が

ト
レ
ン
ド
に
な
ろ
う

と
も
、
そ
れ
に
合
わ

せ
て
プ
レ
イ
ヤ
ー
の

財
布
の
紐
が
膨
ら
ん

で
い
る
訳
で
は
な
い

た
め
、
来
店
頻
度
は

年
々
低
下
し
て
い
る

状
態
に
あ
る
。
お
そ


